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Typen samenwerking











Geven door bedrijven in Nederland (2018)

20 – 40 %

18% 

€ 800 m

33% 

53% 
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http://www.geveninnederland.nl/






• 93% van de consumenten koopt een product dat gekoppeld is aan een goed doel
dat zij belangrijk vinden

•Verhoogde brand awareness bedrijf

•Verbeterde reputatie en imago bedrijf

Marketing & PR

• Aantrekken nieuwe werknemers

•Verhoogde of verbeterde tevredenheid werknemers

•Verhoogde productiviteit

•Verhoogde loyaliteit en trots onder medewerkers

•Persoonlijke en professionale ontwikkeling van werknemers

•Medewerkers kunnen netwerk verbreden

HRM

•Mogelijkheid tot ontwikkelen nieuwe producten

•Aanboren van nieuwe markten

•Legitimiteit verkrijgen in samenleving (“License to operate”)
Strategie
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http://www.rsm.nl/maatschappelijkebetrokkenheid
https://www.filantropischestudies.nl/
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